Warszawa, dnia 14 lutego 2014 r.

Poz. 204

OBWIESZCZENIE
PRZEWODNICZACEGO KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia 22 listopada 2013 r.

w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie sposobu

prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy

1. Na podstawie art. 16 ust. 3 pkt 3 ustawy z dnia 20 lipca 2000 r. o oglaszaniu aktéw normatywnych i niektorych innych

aktow prawnych (Dz. U. z 2011 r. Nr 197, poz. 1172 1 Nr 232, poz. 1378) ogtasza si¢ w zatagczniku do niniejszego obwiesz-
czenia jednolity tekst rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu
prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalno$ci reklamowe;j i telesprzedazy (Dz. U. Nr 150, poz. 895),
z uwzglednieniem zmian wprowadzonych:

1))

2)

1)

2)

rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 marca 2012 r. zmieniajacym rozporzadzenie w spra-
wie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalno$ci reklamowej i telesprzedazy (Dz. U.
poz. 295);

rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 18 grudnia 2012 r. zmieniajacym rozporzadzenie
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy
(Dz. U. 22013 1. poz. 48).

2. Podany w zataczniku do niniejszego obwieszczenia tekst jednolity rozporzadzenia nie obejmuje:

§ 2 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 marca 2012 r. zmieniajacego rozporzadzenie
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy
(Dz. U. poz. 295), ktory stanowi:

»$ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.”;

§ 2 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 18 grudnia 2012 r. zmieniajacego rozporzadzenie
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy
(Dz. U. 22013 r. poz. 48), ktory stanowi:

,»$ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.”.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji: J. Dworak
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Zatacznik do obwieszczenia Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z dnia 22 listopada 2013 r. (poz. 204)

ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia 30 czerwca 2011 r.
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy

Na podstawie art. 16 ust. 7 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226,
z pozn. zm.D) zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:
1)  warunki nadawania, w tym wyodrebniania, oznaczania i umieszczania reklam i telesprzedazy w programach;

2) szczegbtowe wymagania dla ogltoszen nadawcow, o ktorych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji, zwanej dalej ,,ustawa”, oraz sposob ich oznaczania i umieszczania w programach;

3)  wymagania dotyczace osob, ktorych gtos lub wizerunek jest wykorzystywany w reklamach, z uwzglednieniem zakre-
su ograniczen w prowadzeniu przez nie innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych;

4)  zakres udostepniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar
czasu w okresie rocznym dla jednego przedsiebiorcy lub ugrupowania gospodarczego;

5) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce¢ ewidencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy oraz
zakres danych objetych ta ewidencja.

§ 2. 1. Dzienny czas rozpowszechniania programu oznacza ilo$¢ godzin programu rozpowszechnianego przez nadawce
w okresie 24 godzin liczonych od godziny 6%.

2. Godzina zegarowa oznacza jedng godzing dziennego czasu rozpowszechniania programu, o ktérym mowa w ust. 1.

3. W przypadku rozpowszechniania programu przez niepetng godzing zegarowa dopuszczalny godzinowy czas nadawa-
nia reklam i telesprzedazy ulega proporcjonalnemu skroceniu.

§ 3. 1. Reklama i telesprzedaz powinny by¢ wyodregbnione od innych cz¢$ci programu i oznaczone w sposob wizualny,
dzwigkowy lub przestrzenny na poczatku i na koncu bloku.

2. Oznaczenie reklamy, z wylaczeniem autopromocji, powinno zawierac¢ stowo ,,reklama” lub ,,ogloszenie ptatne”.

3. Oznaczenie autopromocji powinno zawiera¢ stowo ,,autopromocja”, chyba ze autopromocja nadawana jest tacznie
z innymi reklamami w bloku oznaczonym zgodnie z ust. 1 1 2.

4. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawiera¢ slowo ,telesprzedaz”, chyba ze telesprzedaz nadawana jest tacznie
z reklamami w bloku oznaczonym zgodnie z ust. 11 2.

§ 4. 1. Reklama Iub telesprzedaz na podzielonym ekranie powinny by¢ w wyrazny sposob wyodrebnione od reszty pro-
gramu za pomocg $srodkow wizualnych, a oznaczenie czgsci ekranu zajmowanej przez reklame lub telesprzedaz powinno
zawiera¢ stowo ,,reklama”, ,,autopromocja” lub ,,telesprzedaz” umieszczone przez caly czas jej trwania.

2. Przekazy, o ktérych mowa w ust. 1, oznacza si¢ zgodnie z zasadami okreslonymi w § 3 ust. 2—4.

3. Podczas emisji przekazu, o ktorym mowa w ust. 1, cze$¢ ekranu zajmowana przez reklame lub telesprzedaz nie moze
zajmowac wigcej niz 25% powierzchni ekranu.

D Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459, Nr 112, poz. 654, Nr 153,
poz. 903 i Nr 160, poz. 963 oraz z 2012 r. poz. 1209 i 1315.
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§ 5.2 1. W przypadku rozpowszechniania w programie telewizyjnym przekazu handlowego dotyczacego loterii audio-
teksowych, o ktorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. Nr 201,
poz. 1540, z pozn. zm.?), oraz przekazu handlowego dotyczacego publicznie dostepnej ustugi telekomunikacyjnej obejmu-
jacej ushuge telekomunikacyjng z dodatkowym $wiadczeniem, o ktorej mowa w art. 64 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. —
Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z p6zn. zm.?):

1) napis informujacy o cenie za jednostke rozliczeniowa ustugi albo cenie za potaczenie, w przypadku ustugi taryfikowa-
nej za cale polaczenie, ze wskazaniem ceny brutto oraz o nazwie podmiotu realizujacego dodatkowe $wiadczenie
umieszcza si¢ kazdorazowo podczas calego czasu rozpowszechniania informacji zawierajacej numer ustugi;

2)  rozmiar czcionki napisu, o ktorym mowa w pkt 1, nie moze by¢ mniejszy niz 60% rozmiaru czcionki numeru tej ustugi;

3) napis, o ktorym mowa w pkt 1, powinien by¢ emitowany w sposob czytelny, a jego forma graficzna powinna by¢
zgodna z forma graficzng informacji zawierajacej numer ustugi, w szczegdlnosci w zakresie:

a) kroju i koloru czcionki,
b) rodzaju i koloru tta,

¢) rodzaju i koloru wypekienia liter.

2. W przypadku rozpowszechniania w programie radiowym przekazow handlowych, o ktérych mowa w ust. 1, komuni-
kat informujacy o cenie za jednostke rozliczeniowa ustugi albo cenie za potaczenie, w przypadku ustugi taryfikowanej za
cate potaczenie, ze wskazaniem ceny brutto oraz o nazwie podmiotu realizujgcego dodatkowe $wiadczenie, czytany przez
lektora, umieszcza si¢ bezposrednio przed lub po komunikacie zawierajacym numer telefonu.

§ 6. 1.5 Ogloszenia nadawcow telewizyjnych, o ktorych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 i 2 ustawy, powinny by¢ wyodreb-
nione od innych cze$ci programu oraz przekazéw handlowych i oznaczone w sposob wizualny komunikatem ,,0gloszenie
nadawcy”.

2. Ogtoszenia nadawcow radiowych, o ktoérych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 i1 2 ustawy, powinny by¢ oznaczone dzwig-
kowo w sposdb niebudzacy watpliwosci, ze pochodzg od nadawcy, oraz wyodrebnione od innych czesci programu i przeka-
z6w handlowych.

3. Do ogloszen nadawcow, o ktérych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 11 2 ustawy, stosuje si¢ odpowiednio przepisy § 5.

4. Oznaczen, o ktorych mowa w ust. 11 2, nie wlicza si¢ do czasu nadawania ogloszen, o ktorych mowa w art. 16 ust. 5
ustawy.

§ 7. Nadawca, nadajac reklamy lub telesprzedaz, w programie powinien uwzgledni¢ charakter audycji poprzedzajacych
ich nadanie i nastgpujacych po nich.

§ 8. W reklamach, z wylaczeniem autopromocji, zakazane jest wykorzystywanie gltosu lub wizerunku osob, ktore pro-
wadzity audycje informacyjne, publicystyczne lub audycje dla dzieci w programach radiowych lub telewizyjnych w okresie
krotszym niz 3 miesigce przed nadaniem reklamy.

§ 9. Nadawca nie moze udostepnic¢ wigcej niz 35% czasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaz w okresie jedne-
go roku na reklame i telesprzedaz produktéw i ushug jednego przedsigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego.

2 W brzmieniu ustalonym przez § 1 pkt 1 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 marca 2012 r. zmieniajacego
rozporzadzenie w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy
(Dz. U. poz. 295), ktére weszto w zycie z dniem 4 kwietnia 2012 r.

3 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2010 r. Nr 127, poz. 857, z 2011 r. Nr 106, poz. 622 i Nr 134, poz. 779
oraz z 2013 r. poz. 1036.

4 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr 163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 22538,
z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz. 1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834,
z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50, poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 1 Nr 85, poz. 716,z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675, Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443,
Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578, z 2011 r. Nr 102, poz. 586 i 587, Nr 134, poz. 779, Nr 153, poz. 903, Nr 171, poz. 1016,
Nr 233, poz. 1381 i Nr 234, poz. 1390, z 2012 r. poz. 908, 1203, 1256, 1445 i 1529 oraz z 2013 r. poz. 1635.

3 W brzmieniu ustalonym przez § 1 pkt 2 rozporzadzenia, o ktorym mowa w odnosniku 2.
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§ 10.9 1. Poziom gto$nos$ci reklam i telesprzedazy emitowanych w trakcie audycji lub bezpo$rednio po niej nie moze
przekroczy¢ poziomu glosnosci tej audycji.

2. Poziom glosnosci reklam i telesprzedazy emitowanych w trakcie audycji emitowanych w czasie rzeczywistym badz
z wykorzystaniem petli opdzniajacej lub bezposrednio po tej audycji nie moze przekroczy¢ poziomu glosnosci czgsci tej
audycji wyemitowanej po ostatniej reklamie lub telesprzedazy o warto$¢ wigksza niz 1 wyrazong w jednostce pomiarowej
gltosnosci, o ktorej mowa w zalgczniku do rozporzadzenia.

§ 11. 1. Nadawca prowadzi ewidencje czasu nadawanych reklam i telesprzedazy.

2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy zawiera nastepujace dane:
1)  nazwe produktu lub ustugi;
2)  nazwe zleceniodawcy;
3) datg nadawania;
4)  godzin¢ nadawania i czas trwania reklamy i telesprzedazy;
5)  czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy;
6) taczny czas trwania reklam w godzinie zegarowej;

7)  dzienng liczbe i czas wyemitowanych blokow telesprzedazy.

3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktorej mowa w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku kalendarzowego,
w ktorym reklama lub telesprzedaz zostala nadana.

§ 12. Traci moc rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 3 czerwca 2004 r. w sprawie sposobu pro-
wadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych (Dz. U. Nr 148, poz. 1565 oraz

72010 r. Nr 3, poz. 20).

§ 13. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogtoszenia?).

® W brzmieniu ustalonym przez § 1 pkt 1 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 18 grudnia 2012 r. zmieniajgce-
go rozporzadzenie w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalno$ci reklamowej i telesprzeda-
zy (Dz. U. z 2013 r. poz. 48), ktore weszto w zycie z dniem 26 stycznia 2013 .

" Rozporzadzenie zostalo ogloszone w dniu 22 lipca 2011 r.
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Zalacznik do rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 1.9

W celu ujednolicenia warunkéw nadawania w zakresie glosnosci emitowanych reklam i telesprzedazy nadawcy sa obo-
wigzani do emitowania reklam i telesprzedazy w taki sposob, aby wynik pomiaru glo$nosci przeprowadzonego z zachowa-
niem procedury pomiarowej i warunkow technicznych opracowanych przez Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji na podsta-
wie zalecen ITU: ITU-R BS. 1770-3, ITU-R BS. 1771-1 oraz EBU: R 128, EBU-TECH 3341 spetiat obowiazki okreslone
w § 10 rozporzadzenia.

1. Ilekro¢ w zalaczniku do rozporzadzenia jest mowa o:

1) LU (Loudness Unit) — nalezy przez to rozumie¢ jednostke pomiarowa glosnosci. Wskaznik przyrzadu do oceny glos-
nos$ci powinien by¢ skalibrowany w jednostkach glosnosci LU. Jest ona jednostka skali miernika gto$nosci. Wartos¢
glosnosci wyrazona w jednostkach glosnosci reprezentuje thumienie lub wzmocnienie w decybelach, jakie jest wyma-
gane do sprowadzenia poziomu sygnatu do 0 LU. Na przyktad sygnat o wartosci —10 LU bedzie wymagat wzmocnie-
nia o +10 dB, aby osiagnat odczyt 0 LU;

2)  LUFS (Loudness Unit Full Scale) — nalezy przez to rozumie¢ jednostke glosnosci wyrazong w LU w odniesieniu
do pelnej skali, 0 LU = -23 LUFS;

3) uSrednionym poziomie glosnos$ci (I) — nalezy przez to rozumie¢ usredniony wynik pomiaru glo$nosci wykonany
systemem pomiarowym w odcinku czasu okre§lonym manualnie lub w inny sposéb;

4)  poziomie glosnosci audycji — nalezy przez to rozumie¢ usredniony poziom glosnosci (I) danej audycji, zmierzony
za pomoca systemu pomiarowego w okreslonym czasie trwania tej audycji i wyrazony w jednostkach glosnosci LU
z doktadnos$cig do jednego miegjsca po przecinku;

5)  poziomie glosnosci audycji wyprodukowanej przed emisjg — nalezy przez to rozumie¢ poziom glosnosci audycji zmie-
rzony w pelnym czasie trwania audycji, z wylgczeniem przerw, podczas ktorych emitowane sg reklamy i telesprzedaz;

6) poziomie glosnosci audycji emitowanej w czasie rzeczywistym badz z wykorzystaniem petli opézniajacej — nale-
7y przez to rozumie¢ poziom glosnosci audycji zmierzony w czasie pomig¢dzy przerwami, podczas ktdrych emitowane
sa reklamy i telesprzedaz;

7) poziomie glosnosci reklam i telesprzedazy — nalezy przez to rozumieé usredniony poziom glosnosci reklam i tele-
sprzedazy zmierzony od momentu rozpoczgcia emisji oznaczenia poczatku emisji reklam i telesprzedazy do momentu
zakonczenia emisji oznaczenia konca emisji reklam i telesprzedazy, wyrazony w jednostkach gltosnosci LU z doktad-
nos$cig do jednego miejsca po przecinku;

8)  systemie pomiarowym — nalezy przez to rozumie¢ profesjonalne urzadzenie lub oprogramowanie komputerowe wraz
z interfejsami fonicznymi przeznaczone do pomiaru glto§nosci sygnatu fonicznego. System pomiarowy powinien by¢
wyskalowany w jednostkach LU i umozliwia¢ wskazanie warto$ci poziomu glo$nosci z doktadnoscia do 0,1 LU oraz
usrednionego poziomu glos$nosci (I) w odcinku czasu okreslanym manualnie lub w inny sposob. Prawidtowo skalibro-
wany system pomiarowy powinien wskazywac¢ okreslone warto$ci pozioméw glosnosci podczas pomiaru sygnatow
testowych wymienionych w pkt 3 zalacznika;

9) urzadzeniu odbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie pozwalajace na odbiér programow radiowych i tele-
wizyjnych rozpowszechnianych w sposob analogowy rozsiewczy naziemny, cyfrowy rozsiewczy naziemny w multi-
pleksie, rozsiewczy satelitarny, w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego oraz programow telewizyjnych rozpowszechnianych wy-
facznie w systemie teleinformatycznym wyposazone w przylacze sygnatu fonicznego, pozwalajace na jego pomiar
w postaci analogowej w formie sygnatu dwukanatowego lub wiclokanatowego zmiksowanego do postaci dwukanato-
wej. W przypadku urzadzenia do odbioru programu rozpowszechnianego w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w multipleksie spelnia ono wymagania okreslone w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 18 grudnia 2009 r.
w sprawie wymagan technicznych i eksploatacyjnych dla urzadzen konsumenckich stuzacych do odbioru cyfrowych
naziemnych transmisji telewizyjnych (Dz. U. Nr 221, poz. 1742);

10) EBU (European Broadcasting Union) — nalezy przez to rozumie¢ Europejska Uni¢ Nadawcow;

11) ITU (International Telecommunication Union) — nalezy przez to rozumie¢ Migdzynarodowy Zwiazek Telekomunikacyjny;

® W brzmieniu ustalonym przez § 1 pkt 2 rozporzadzenia, o ktorym mowa w odno$niku 6.
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12) dBFS (dB Full Scale) — nalezy przez to rozumie¢ jednostk¢ pomiarowa poziomu szczytowego cyfrowego sygnatu

13)

1)

2)

3)

4)

5)

fonicznego. Wskaznik przyrzadu do pomiaru wartosci szczytowej sygnatow cyfrowych powinien by¢é wyskalowany
w dB, a warto$¢ 0 dBFS powinna oznacza¢ maksymalny poziom szczytowy sygnatu;

LPCM (Linear Pulse Code Modulation) — nalezy przez to rozumie¢ metod¢ kodowania sygnatu fonicznego w postaci
cyfrowe;j.

2. Procedura pomiarowa

Nadawca w celu realizacji obowigzkow, o ktérych mowa w § 10 rozporzadzenia, ma obowigzek stosowac nastepujaca
procedur¢ pomiarow3a:

pomiaru gtosnosci reklam i telesprzedazy oraz audycji dokonuje si¢ za pomocg systemu pomiarowego podigczonego
do przytacza dwukanalowego analogowego sygnatu fonicznego urzadzenia odbiorczego;

urzadzenie odbiorcze powinno by¢ skonfigurowane tak, aby na wyjsciowym przytaczu, o ktérym mowa w ppkt 1, uzys-
ka¢ sygnal dwukanalowy odpowiadajacy tresci audycji, reklam i telesprzedazy;

sygnat analogowy na wyjsciu kanatu fonicznego urzadzenia odbiorczego moze by¢ poddany jedynie liniowej regulacji
wzmocnienia i konwersji do postaci cyfrowej w formacie liniowym, minimum 16-bitowym LPCM z probkowaniem
48 kHz tak, aby miernik cyfrowy o skali dBFS, o ile to mozliwe, wskazywat warto$¢ zblizong do —23 dBFS dla sygnatu
wypowiedzi stownej. Tak skalibrowane urzadzenie odbiorcze i przetwornik analogowo-cyfrowy moga by¢ wykorzysta-
ne do rejestracji audycji w postaci plikowej (format liniowy *.wav). W celu odrdznienia reklam i telesprzedazy od
audycji, rejestracji sygnatu pochodzacego z kanatu fonicznego moze towarzyszy¢ rejestracja sygnatu z kanatu wizyjnego;

w celu weryfikacji wypelniania obowigzkoéw okreslonych w § 10 rozporzadzenia, za pomoca systemu pomiarowego
dokonuje si¢ pomiaru poziomu glosnosci odpowiednich fragmentoéw reklam i telesprzedazy oraz audycji utrwalonej
w postaci pliku;

zmierzone poziomy glo$nosci audycji wyprodukowanej przed emisja i audycji emitowanej w czasie rzeczywistym
badz z wykorzystaniem petli opdzniajacej oraz poziom glosnosci reklam i telesprzedazy porownuje sig.

3. Sygnaly testowe do kalibracji systemu pomiarowego

Nadawca obowigzany jest emitowac sygnal zgodny z opisanymi w ponizszej tabeli sygnalami testowymi, przeznaczo-
nymi do kalibracji systemu pomiarowego wraz z oczekiwang wartoscig usrednionego poziomu glo$nosci (I) w jednostkach

LU i LUFS.
Oczekiwany wynik oraz
L2 Sygnal testowy akceptowane tolerancje
1 Sygnat 1 kHz, stereo, —23,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | I1=-23,0 0,1 LUFS

sygnal w tej samej fazie jednocze$nie w obu kanatach), czas trwania 20 s

1=0,0+0,1 LU

2 Sygnat 1 kHz, stereco, —33,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | 1=-33,0 £0,1 LUFS
sygnal w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 20 s 1=-10,0+0,1 LU

3 Sygnaty 1 kHz, stereo, —36,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | I1=-23,0 £0,1 LUFS
sygnal w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 10 s; | [=0,0 0,1 LU
—23,0 dBFS, czas trwania 60 s; —36,0 dBFS, czas trwania 10 s

4 Sygnaty 1 kHz, stereo, —75,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | I=-23,0 £0,1 LUFS
sygnal w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 10 s; | [=0,0 0,1 LU
-36,0 dBFS, czas trwania 10 s; —23,0 dBFS, czas trwania 60 s; —36,0 dBFS,
czas trwania 10 s; —75,0 dBFS, czas trwania 10 s

5 Sygnaty 1 kHz, stereo, —26,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | I=-23,0 £0,1 LUFS
sygnal w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 20 s; | [=0,0 £0,1 LU
—20,0 dBFS, czas trwania 20 s; —26,0 dBFS, czas trwania 20 s

6 Sygnatl 1 kHz, stereo, —20,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | I=-20,0 0,1 LUFS
sygnat w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 20 s [=3,0+0,1 LU

7 Sygnat 1 kHz, stereco, —26,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatow, | 1=-26,0 £0,1 LUFS
sygnal w tej samej fazie jednoczesnie w obu kanatach), czas trwania 20 s =-3,0+0,1 LU

8 Sygnat 1 kHz, stereo, —40,0 dBFS (poziom szczytowy kazdego z kanatéw, syg- | 1=-40,0 £0,1 LUFS
nat w tej samej fazie jednoczes$nie w obu kanalach), czas trwania 20 s =-17,0+£0,1 LU




