Warszawa, dnia 14 lutego 2014 r.

Poz. 203

OBWIESZCZENIE
PRZEWODNICZACEGO KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia 22 listopada 2013 r.

w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw

1. Na podstawie art. 16 ust. 3 pkt 3 ustawy z dnia 20 lipca 2000 r. o oglaszaniu aktéw normatywnych i niektorych innych
aktow prawnych (Dz. U. z 2011 r. Nr 197, poz. 1172 1 Nr 232, poz. 1378) ogtasza si¢ w zatagczniku do niniejszego obwiesz-
czenia jednolity tekst rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu spon-
sorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 65, poz. 785), z uwzglgdnieniem zmian wprowadzonych:

1)  rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 7 grudnia 2010 r. zmieniajacym rozporzadzenie w spra-
wie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow (Dz. U. Nr 249, poz. 1677);

2)  rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 27 lipca 2011 r. zmieniajacym rozporzadzenie w spra-
wie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéow (Dz. U. Nr 165, poz. 994).

2. Podany w zataczniku do niniejszego obwieszczenia tekst jednolity rozporzadzenia nie obejmuje:

1)  § 2 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 7 grudnia 2010 r. zmieniajacego rozporzadzenie
W sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéow (Dz. U. Nr 249, poz. 1677), ktory stanowi:

,»§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 120 dni od dnia ogloszenia.”;

2)  § 2 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 27 lipca 2011 r. zmieniajagcego rozporzadzenie
W sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 165, poz. 994), ktéry stanowi:

,»$ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.”.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji: J. Dworak
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Zatacznik do obwieszczenia Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z dnia 22 listopada 2013 r. (poz. 203)

ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia 6 lipca 2000 r.
w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw

Na podstawie art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226,
z pozn. zm.Y) zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1.2 1. Sponsor audycji nie moze by¢ wskazany w czasie trwania audycji, z wyjatkiem momentu jej wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz oraz z zastrzezeniem przepisow § 3 ust. 31 § 4 ust. 1.

2. Wskazanie sponsora nie moze mie¢ charakteru reklamy w rozumieniu art. 4 pkt 17 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji.

§ 2. 1.3 Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢ emitowane nie dtuzej niz 8 sekund w przypadku jednego sponsora,
16 sekund — w przypadku dwoch sponsorow i 24 sekundy — w innych przypadkach.

2.3 Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte w zapowiedzi audycji. Zapowiedz audycji ze wskazaniem sponsora moze
by¢ rozpowszechniana wylacznie przed pierwszym nadaniem tej audycji przez nadawce, nie wigcej niz 10 razy w programie
telewizyjnym i nie wigcej niz 20 razy w programie radiowym.

3. Wskazanie sponsora w zapowiedzi audycji moze by¢ rozpowszechniane takze przed ponownym nadaniem danej
audycji, jezeli:

1) audycja byta nadawana poprzednio wytacznie jako audycja niesponsorowana lub

2)  ponowne nadanie tej samej audycji przez nadawce nastgpuje na podstawie innej umowy ze sponsorem niz ta, na pod-
stawie ktorej nadawca nadat t¢ audycje jako audycje sponsorowana po raz ostatni, a od tej chwili uptynat jeden rok.

§ 2a.9 1. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ fragmentow dzwiekowych lub wizualnych przekazu reklamowego
pochodzacego od sponsora, z ktdrymi sponsor jest kojarzony, a ktore mogtyby utrudni¢ odroznienie wskazania sponsora od
przekazu reklamowego.

2. Wskazanie sponsora powinno zawiera¢ stowo lub wyraz ,,sponsor” w odpowiednim przypadku i liczbie oraz czytelne
wskazanie sponsorowanej audycji.

3. W przypadku wskazania sponsora wylacznie w sposob wizualny, tekst zawierajacy wyraz ,,sponsor” w odpowiednim
przypadku i liczbie oraz czytelne wskazanie sponsorowanej audycji powinien zajmowac plaszczyzne stanowiacg nie mniej
niz jedng czwartg powierzchni ekranu w taki sposob, aby tekst wyrodzniat si¢ od tta ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny,
nieruchomy, umieszczony poziomo.

4. Przepisu ust. 3 nie stosuje si¢ w przypadku okreslonym w § 3 ust. 3.

D Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459, Nr 112, poz. 654, Nr 153,
poz. 903 i Nr 160, poz. 963 oraz z 2012 r. poz. 12091 1315.

2 W brzmieniu ustalonym przez § 1 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 27 lipca 2011 r. zmieniajacego roz-
porzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazow (Dz. U. Nr 165, poz. 994), ktore weszto w zycie
z dniem 26 sierpnia 2011 r.

3 W brzmieniu ustalonym przez § 1 pkt 2 rozporzgdzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 7 grudnia 2010 r. zmieniajacego
rozporzadzenie w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 249, poz. 1677), ktére weszto w zycie
z dniem 28 kwietnia 2011 r.

4 Dodany przez § 1 pkt 3 rozporzadzenia, o ktérym mowa w odnos$niku 3.
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§ 3. 1. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostepnienie towaréw lub ustug wykorzysty-
wanych przy ich tworzeniu, informacje o pochodzeniu towardéw lub ustug moga by¢ podawane wylacznie po zakonczeniu
audycji lub innego przekazu.

2. Do podawania informacji, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepis § 2 ust. 1.

3. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostgpnienie ustug polegajacych na pomiarze czasu
lub przetwarzaniu danych, wskazania sponsora mogg by¢ emitowane wytgcznie jednoczesnie z prezentacjg wyniku, czasu
lub przetwarzanych danych w zakresie uzasadnionym celowo$cig prezentacji tych informacji. Wskazanie sponsora nie mo-
ze trwac dtuzej niz 8 sekund i zajmowacé wiecej niz 1/16 ekranu odbiornika telewizyjnego.

§ 4. 1. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostgpnienie nagrod dla uczestnikéw konkursu,
gry lub innej formy wspolzawodnictwa, dopuszcza si¢ dwukrotne wskazanie sponsora, ktory udostepnil nagrody, oraz
wskazanie nazwy towaru lub ustugi stanowigcej nagrode w czasie trwania audycji lub innego przekazu. Przepis § 2 ust. 1
stosuje si¢ odpowiednio.

2. Nagrodami, o ktorych mowa w ust. 1, nie moga by¢ towary lub ustugi, ktérych reklama jest zakazana.
§ 5. 1. Nadawca prowadzi ewidencj¢ sponsorowanych audycji lub innych przekazow.

2. Ewidencja sponsorowanych audycji lub innych przekazéw powinna zawiera¢ nastgpujace dane:
1)  tytut audycji lub oznaczenie innego przekazu;
2)  gatunek audycji;
3) date emisji;
4)  godzing rozpoczecia emisji i czas trwania audycji lub innego przekazu;
5) nazwe sponsora oraz przedmiot jego zasadniczej dziatalnosci;
6) liczbg emisji zapowiedzi audycji, zawierajacych wskazanie sponsora, z podaniem daty i godziny emisji.

3. Nadawca przechowuje ewidencjg, o ktorej mowa w ust. 1, przez okres jednego roku od zakonczenia roku kalendarzo-
wego, w ktorym audycja lub inny przekaz zostaty rozpowszechnione.

§ 6. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogloszenia®.

3 Rozporzadzenie zostato ogloszone w dniu 9 sierpnia 2000 r.



