Warszawa, dnia 27 listopada 2012 r.

Poz. 1315

USTAWA
z dnia 12 pazdziernika 2012 r.

o0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji"

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226, z pdzn. zm.?)
wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1) wart. 1:

a) ust. la otrzymuje brzmienie:

,,la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktorych mowa w ust. 1, sg realizowane przez dostarczanie ustug medialnych.”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,»2. Odbior krajowych i zagranicznych programéw oraz audiowizualnych ustug medialnych na zadanie przezna-
czonych przez dostawcoéHw ustug medialnych do powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunkow
okreslonych przepisami prawa.”;

2) art. 3a otrzymuje brzmienie:

,»Art. 3a. 1. Dostawcy ustug medialnych, majac na uwadze realizacj¢ obowigzkéw okreslonych w ustawie,
w szczegblnoSci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 47¢ 1 art. 47g, moga tworzy¢ i przystepowac do kodeksow
dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom ryn-
kowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).

2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, dzialajac w zakresie audiowizualnych ustug medialnych na zadanie,
we wspolpracy z ministrem wlasciwym do spraw informatyzacji inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodek-
sow dobrych praktyk, o ktérych mowa w ust. 1.”;

3) w art. 4:
a) pkt 1 i 2 otrzymuja brzmienie:

,»1) ushuga medialng jest ustuga w postaci programu albo audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie, za ktéra od-
powiedzialno$¢ redakcyjna ponosi jej dostawca i ktorej podstawowym celem jest dostarczanie poprzez sieci
telekomunikacyjne ogdtowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych;
ustuga medialng jest takze przekaz handlowy;

2) audycja jest ciag ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez niego (audycja audiowizualna) albo ciag dzwigkow
(audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu na tre§¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odrgbng catos¢
w stworzonym przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu audycji publicznie udostepnianych

99,99

w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie, zwanym dalej ,,katalogiem”;”,

D Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia postanowien dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE
z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw czton-
kowskich, dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ushig medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych)
(Dz. Urz. UE L 95 z 15.04.2010, str. 1).

2 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459, Nr 112, poz. 654, Nr 153,
poz. 903 i Nr 160, poz. 963 oraz z 2012 r. poz. 1209.
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b) pkt 4 otrzymuje brzmienie:

,,4) dostawcg ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa ponoszaca odpo-
wiedzialno$¢ redakcyjng za wybor tresci ustugi medialnej i decydujaca o sposobie zestawienia tej tresci, bedaca
nadawca lub podmiotem dostarczajagcym audiowizualng ustuge medialng na zadanie;”,

¢) pkt 6 otrzymuje brzmienie:

,,0) programem jest uporzadkowany zestaw audycji, przekazow handlowych lub innych przekazéw, rozpowszech-
niany w calosci, w sposob umozliwiajacy jednoczesny odbiodr przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce
uktadzie;”,

d) po pkt 6 dodaje si¢ pkt 6a w brzmieniu:

,,02) audiowizualng ushuga medialng na zadanie jest usluga medialna $wiadczona w ramach prowadzonej w tym
zakresie dziatalnosci gospodarczej, polegajaca na publicznym udostgpnianiu audycji audiowizualnych na pod-
stawie katalogu ustalonego przez podmiot dostarczajacy ustuge;”,

e) po pkt 8 dodaje si¢ pkt 8a w brzmieniu:

,,8a) publicznym udostepnianiem audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie jest jej $wiadczenie w sposob umoz-
liwiajacy ogotowi uzytkownikow, w wybranym przez nich momencie i na ich zyczenie, odbidr wybranej przez
nich audycji z katalogu udost¢pnionego w ramach takiej ustugi;”,

f) pkt 9 otrzymuje brzmienie:
,,9) dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszechnianie programu albo publiczne udostepnianie audiowizualne;j
ustugi medialnej na zadanie;”;
4) w art. 6 w ust. 2:
a) pkt 5 otrzymuje brzmienie:
,,J) organizowanie badan tresci i odbioru ustug medialnych;”,
b) po pkt 5 dodaje si¢ pkt 5a w brzmieniu:

,,Ja) prowadzenie monitoringu rynku audiowizualnych ustug medialnych na zadanie w celu ustalenia kregu pod-
miotow dostarczajacych audiowizualne ustugi medialne na zadanie oraz oceny wykonania obowigzkoéw wyni-
kajacych z ustawy przez te podmioty;”,

¢) pkt 7 otrzymuje brzmienie:

,»7) opiniowanie projektow aktow prawnych oraz umoéw mi¢dzynarodowych dotyczacych radiofonii i telewizji lub
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie;”,

d) pkt 12 otrzymuje brzmienie:

,,12) inicjowanie 1 wspieranie samoregulacji i wspotregulacji w zakresie dostarczania ushug medialnych;”;

5) po rozdziale 6 dodaje si¢ rozdziatl 6a w brzmieniu:
,,Rozdzial 6a

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

Art. 47a. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie ksztattuje katalog audycji samo-
dzielnie i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tre$¢, co nie narusza przepisoOw dotyczacych odpowiedzialno$ci innych
0s0b za tre$¢ poszczegdlnych audycji, reklam lub innych przekazow.

Art. 47b. Natozenie na podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie obowigzku lub zaka-
zu publicznego udostepniania okreslonej audycji lub przekazu moze nastapi¢ wytacznie na podstawie ustawy.

Art. 47c. 1. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie jest obowigzany do zapewnienia
uzytkownikom tatwego, bezposredniego i stalego dostgpu do informacji umozliwiajacych identyfikacje ustugi
i podmiotu dostarczajacego audiowizualng ustuge medialng na zadanie, a w szczego6lnosci do informacji o:

1) nazwie audiowizualnej ushugi medialnej na zadanie;
2) nazwisku, nazwie lub firmie podmiotu dostarczajacego te ushuge;
3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresie korespondencyjnym, adresie poczty elektronicznej oraz witryny internetowe;.
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2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie jest obowiazany do wskazania Krajowej
Rady jako organu wtasciwego w sprawach audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposob prezentowania przez podmiot dostarczajacy
audiowizualng ushuge medialng na Zzadanie informacji umozliwiajacych identyfikacje ustugi i podmiotu dostarcza-
jacego te ushuge, uwzgledniajac integralno$¢ przekazow, sposob publicznego udostepniania ustugi i oddzialywanie
na interesy uzytkownikoéw oraz dazac do nieobcigzania dostawcoéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigz-
ku z zapewnianiem informacji.

Art. 47d. Lokowanie produktu w audycjach 1 sponsorowanie audycji udostgpnianych w ramach audiowizualne;j
ustugi medialnej na zadanie nie moze narusza¢ samodzielnosci i niezaleznos$ci redakcyjnej podmiotu dostarczajace-
go audiowizualng ustuge medialng na zadanie, w szczegdlnoSci poprzez wptyw na tre$¢ lub miejsce audycji w ka-
talogu, oraz nie zwalnia tego podmiotu od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

Art. 47e. 1. Zabronione jest publiczne udostgpnianie audiowizualnej ustugi medialnej na zgdanie, w ramach
ktorej sg dostepne w katalogu audycje lub inne przekazy, o ktorych mowa w art. 18 ust. 4, bez stosowania zabezpie-
czen technicznych lub innych odpowiednich $rodkow, majacych na celu ochrone matoletnich przed ich odbiorem.

2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie, uwzgledniajac stopien szkodliwos$ci au-
dycji lub innego przekazu dla maloletnich w poszczegoélnych kategoriach wiekowych, jest obowigzany do odpo-
wiedniego kwalifikowania i oznaczania audycji i innych przekazéw w taki sposob, aby uzytkownik mogt z tatwos-
cig zapozna¢ si¢ z oznaczeniem zaréwno w chwili wyboru audycji, jak i w trakcie jej trwania.

3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem wlasciwym do spraw informatyzacji moze okresli¢, w drodze
rozporzadzenia, szczegétowe warunki, jakim odpowiada¢ musza zabezpieczenia techniczne lub inne odpowiednie
srodki, majace na celu ochronge matoletnich przed odbiorem audycji lub innych przekazéw, o ktéorych mowa
w art. 18 ust. 4, kierujac si¢ potrzeba zapewnienia skutecznej ochrony matoletnich przed szkodliwymi dla nich
tresciami, uwzgledniajac mozliwosci techniczne i stopien szkodliwosci audycji lub innych przekazow dla matolet-
nich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych oraz specyfik¢ audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, cechy oraz szczegdtowe warunki kwalifikowania i oznacza-
nia audycji i innych przekazoéw oraz wzory odpowiednich symboli graficznych, uwzgledniajac stopien szkodliwo-
$ci audycji dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych oraz specyfike audiowizualnych ustug me-
dialnych na zadanie.

Art. 47f. 1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ushugi medialne na zadanie sa obowigzane do promowania
audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, w szczegdlnosci przez:

1) odpowiednie oznaczanie pochodzenia dostgpnych w katalogu audycji i udostepnianie mozliwosci wyszukiwania
audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, lub

2) umieszczanie informacji i materialéw promujacych audycje europejskie, w tym wytworzonych pierwotnie w je-
zyku polskim.

2. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie s3 obowigzane do przeznaczania co naj-
mniej 20% zawartosci katalogu na audycje europejskie, w tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, oraz
odpowiedniego wyeksponowania tych audycji w katalogu.

3. Podstawg do obliczania procentowego udziatu, o ktorym mowa w ust. 2, jest suma iloczynéw czasu trwania
i czasu udostepniania audycji w katalogu w danym kwartale kalendarzowym.

4. Przepisu ust. 2 nie stosuje si¢ do katalogow, w ktorych publicznie sa udostgpniane wytacznie audycje audio-
wizualne niebedace audycjami europejskimi.

Art. 47g. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie daza do stopniowego zapewniania
dostepnosci dostarczanych audycji dla 0séb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, poprzez wprowadzanie odpowiednich udogodnien, takich
jak audiodeskrypcja, napisy oraz thumaczenie na jezyk migowy.

Art. 47h. Audycje dostarczane w ramach audiowizualnych ustug medialnych na zadanie nie moga zawiera¢
tresci nawolujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepetnosprawno$¢, pte¢, wyznanie
lub narodowos¢.

Art. 471. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zgdanie sg obowigzane do przechowywania
kopii audycji udostepnianych publicznie przez okres nie krotszy niz 28 dni od dnia ich usunigcia z katalogu oraz do
przedstawienia ich Przewodniczgcemu Krajowej Rady po otrzymaniu zadania, o ktorym mowa w art. 10 ust. 2.
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Art. 47j. 1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie s3 obowiazane do corocznego
sktadania do Krajowej Rady sprawozdania z wykonania obowigzkow, o ktérych mowa w art. 47¢ i art. 47f.

2. Sprawozdanie zawiera:

1) dane podmiotu w zakresie okreslonym w art. 47c ust. 1 wraz z podaniem sposobu publicznego udostgpniania
audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;

2) opis rodzajow zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich $rodkéw, majacych na celu ochrone mato-
letnich przed ich odbiorem, ktdre stosuje dany podmiot;

3) opis sposobow promocji audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, stosowanych
przez dany podmiot, w tym udziat tych audycji w katalogu w ujeciu iloéciowym i czasowym.

3. Sprawozdanie sktada si¢ w terminie do dnia 31 marca za rok poprzedni.

Art. 47k. Do audiowizualnych uslug medialnych na zadanie stosuje si¢ przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1-3a,
art. 16¢c, art. 17 ust. 1-2, 4, 5, 6ai 7, art. 17a ust. 1-3, 5 1 6 oraz przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b,
art. 17 ust. 8 z wylaczeniem przepisow dotyczacych ewidencji sponsorowanych audycji lub innych przekazow,
a takze przepisy wydane na podstawie art. 17a ust. 9 w zakresie szczegétowych warunkéw oznaczania przez na-
dawce audycji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu, znakiem graficznym.”;

6) po art. 53b dodaje si¢ art. 53c i art. 53d w brzmieniu:

»Art. 53c. 1. Jezeli podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie narusza przepisy art. 16
ust. 1, art. 16b ust. 1-3a, art. 16¢, art. 17 ust. 1-2,4, 5, 6a17, art. 17aust. 1-3, 51 6, art. 47a, art. 47b, art. 47c ust. 1
2, art. 47d, art. 47¢ ust. 112, art. 471, art. 47h i art. 471 lub przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b, art. 17
ust. 8 z wylaczeniem przepisow dotyczacych ewidencji sponsorowanych audycji lub innych przekazow, art. 17a
ust. 9 w zakresie szczegdtowych warunkow oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych zastosowano lokowanie
produktu, znakiem graficznym, a takze przepisy wydane na podstawie art. 47c ust. 3 i art. 47e ust. 314 1 w ciggu
14 dni od dnia dorgczenia mu wezwania, o ktorym mowa w art. 10 ust. 3, nie zaniechat dziatan naruszajacych te
przepisy, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje naktadajacg na niego karg pienigzng w wysokosci do
dwudziestokrotnosci przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia w sektorze przedsicbiorstw, wiacznie z wyptatami
z zysku, w kwartale poprzedzajacym wydanie decyzji nakladajacej karg, ogtaszanego przez Prezesa Glownego
Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej Polskiej ,,Monitor Polski”.

2. Okreslajac wysoko$¢ natozonej kary, Przewodniczacy Krajowej Rady uwzglednia zakres i stopien szkodli-
wosci naruszenia oraz dotychczasowa dzialalno$¢ podmiotu dostarczajacego audiowizualng ustluge medialng na
zadanie.

3. Kara moze by¢ ponownie natozona po uptywie 30 dni od uptywu terminu na zaptate poprzedniej kary w przy-
padku nieusuni¢cia naruszen przez podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie.

4. Decyzja naktadajaca kare nie moze by¢ wydana, jezeli od naruszenia obowigzkéw, o ktérych mowa w ust. 1,
uptynety dwa lata.

Art. 53d. 1. Za nieztozenie sprawozdania w terminie przewidzianym w art. 47j ust. 3 Przewodniczacy Krajo-
wej Rady moze, po bezskutecznym wystosowaniu zadania, o ktorym mowa w art. 10 ust. 2, do ztozenia sprawo-
zdania w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania, wyda¢ decyzje naktadajaca na osobe kierujaca dziatalnos-
cig podmiotu dostarczajacego audiowizualne ustugi medialne na zadanie kare¢ pieni¢zng w wysokosci nieprzekra-
czajacej 1000 zt.

2. Kara moze by¢ powtarzana po uptywie 30 dni od uplywu terminu na zaptat¢ poprzedniej kary w przypadku
dalszego uchylania si¢ od obowigzku zlozenia sprawozdania przez podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge
medialng na zadanie.

3. Decyzja naktadajaca kare nie moze by¢ wydana, jezeli od terminu okreslonego w art. 47j ust. 3 uplynat rok.”.

Art. 2. Ograniczenia dotyczace lokowania produktu w audycjach dostgpnych w ramach audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie, okre$lone w art. 17a ustawy zmienianej w art. 1, stosuje si¢ jedynie do audycji audiowizualnych wyprodu-
kowanych po dniu wejscia w zycie niniejszej ustawy.
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Art. 3. 1. W latach 2013-2022 maksymalny limit wydatkéw na wynagrodzenia w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewi-
zji wraz z optaconymi przez pracodawce sktadkami na ubezpieczenie spoteczne i Fundusz Pracy z tytutu realizacji zadan
wynikajacych z ustawy zmienianej w art. 1, w brzmieniu nadanym niniejszg ustawa, wynosi 5 804 000 zt, z tym ze w po-
szczegolnych latach limit wynosi:

1) w2013 1. — 539 000 zt;
2) w2014 r. — 585 000 z;
3) w2015 1. — 585 000 zt;
4) w 2016 r. — 585 000 zl;
5) w2017 r. — 585 000 zt;
6) w2018 r. — 585 000 zt;
7) w2019 1. — 585 000 zi;
8) w2020 r. — 585 000 zl;
9) w2021 r. — 585 000 zl;

10) w 2022 r. — 585 000 zt.

2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji monitoruje wykorzystanie rocznych limitow wydatkow, o ktérych mowa
w ust. 1, oraz wdraza mechanizmy korygujace, o ktérych mowa w ust. 3 i 4.

3. W przypadku gdy wielko$¢ wydatkdéw, o ktorych mowa w ust. 1, po pierwszym potroczu danego roku wyniesie wig-
cej niz 65% limitu przewidzianych na ten rok, wielkos¢ wydatkow obniza si¢ w czwartym kwartale o kwotg stanowiaca
roznice miedzy wielko$cia tego limitu a kwota przekroczenia.

4. W przypadku gdy w drugim pétroczu zostanie przekroczony limit wydatkow, o ktorym mowa w ust. 1, przewidzia-
nych na dany rok, w nastgpnym roku limit wydatkow okreslonych na ten rok obniza si¢ o kwot¢ przekroczenia w poprzed-
nim roku.

Art. 4. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 miesi¢cy od dnia ogloszenia.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: B. Komorowski



